
Sollte unsere Marke BeReal nutzen?

Zielgruppe

Nutzt unsere 
Zielgruppe 
BeReal?

Marke

Ist unser 
Unternehmen 
offen für neue 
Netzwerke und 
„Wagnisse“?

Organisation

Ist das Ganze umsetzbar?

Gibt es Personen, die sich 
verantwortlich fühlt, jeden 
Tag zu posten?

Content-„Planung“

Was können wir dort 
zeigen und wo ist der 
Mehrwert?

Wie „real“ darf es 
sein?
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